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Streuobsttag —Entwicklungen am AfG-Markt

Taurismus-, Standert,
Fegansiins  neuland

Vermarktungsziel

Marktanteil: 15% ?

e Pro-Kopf-Verbrauch Apfelsaft: ca. 131/ Jahr
e Marktanteil von 15% entspricht ca. 2 | Saft / Kopf & Jahr
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Marktentwicklung AfG
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Marktentwicklung AfG

Sortimentsstruktur AfG
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Marktentwicklung AfG

Sorten Fruchthaltige Getranke
e Fruchtsaft Apfel: stagnierend (ca. 24 %)
e Stdrkstes Wachstum bei
e Multivitamin & ACE
o Near Water”
¢ \Wellnessgetranke
* Frucht-Schorle (Apfel-Schorle ca. 80%)
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g NEUland

Marktentwicklung AfG

Verpackungsstruktur am AfG-Markt
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Marktentwicklung Apfelsaft

Verpackungsstruktur Apfelsaft
¢ Gewinner: Karton

e Verlierer: Glas (Mehrweg & Einweqg)

Vertriebsschienen Apfelsaft

e Gewinner: Discounter & Aldi

e Verlierer: Abholmarkt & Verbrauchermarkt
e stagnierend: klassischer LEH

g Neuland
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laurismus-, Standa:

. neuland

Regionalentwicklu

Marktentwicklung

ReslUmee

e Stagnierendes Budget = Verdrangungsmarkt
Apfel-Mix-Getranke (rote Safte)

Schorle = Convenience

Verpackung (PET & Karton = Convenience)
“Near Wateru Regionalmarke A

Regionalmarke B

Reg | on4d | |ta t ——.—_> Regionalmarke C

Nationale Marke
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Marktentwicklung

ZukUnftige Entwicklung / Trends
e Apfel-Schorle => Wellness-Schorle

ndort:

ey Neuland

. Mllde (rOte) Séfte Preissenkung der Marke
¢ Convenience

-98

Distribution der Marke

¢ [nnovationen im Discount

Pushau Autendienst

Starkung der Marke

Bewertung
wettbewerbssichernder |weanen
. innovative Produkie

MaBnahmen in %

mnegatv

o positiy

Quelle: MSU

il

Streuobsttag —Entwicklungen am AfG-Markt

Marktanteil 15% ?

Anforderungen

¢ Regionalitdt

Wellness

Innovationen

Verpackung

Convenience
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Marktanteil 15% ?

Vermarktungskonzept

* Kompetenz / Vertrauen nutzen
* Regionalitat

e Kooperation

o Verflgbarkeit

e Kommunikation

o Authentizitdt

g Neuland




